ZASADY STOSOWANIA PRZEZ OSD PROMOCII W ZAKRESIE DOSTEPU TELEKOMUNIKACYJNEGO DO SIECI
POPC

§ 1. Postanowienia ogodlne

1. O ile Zasady promocji wyraznie nie stanowia inaczej, wszelkie pojecia i zwroty uzyte w Zasadach promocji z duzej litery nalezy
rozumiec¢ zgodnie z postanowieniami Umowy Ramowej.

2.  OSD moze stosowaé Promocje, ale nie jest do tego zobowigzany.

§ 2. Czas obowigzywania Promocji
1. Promocje majg charakter czasowy.
2.  OSD bedzie kazdorazowo okreslat czas obowigzywania Promocji.

3. Ewentualne, wczesdniejsze zakoriczenie Promocji nie bedzie skutkowato utratg uprawnien juz nabytych przez OK w okresie
obowigzywania Promocji i w zwigzku z udziatem w Promogji.

§ 3. Sposob informowania o Promogji

1.  Regulamin promocji opublikowany zostanie w Portalu przez OSD na co najmniej 30 (trzydziesci) dni przed rozpoczeciem okresu
obowigzywania Promocji. Po uptywie okresu obowigzywania Promocji, OSD usunie Regulamin promocji z Portalu.

2. OSD poinformuje OK, za posrednictwem SK, o opublikowaniu Regulaminu promocji najpdzniej w nastepnym DR po opublikowaniu
Regulaminu promocji.

3.  Jedli termin zakonczenia obowigzywania Promocji nie bedzie okreslony datg dzienng, OSD poinformuje o odwotaniu Promocji
odpowiednio w sposob okreslony w ust. 1 i 2 powyzej, najpdzniej na 7 (siedem) dni przed terminem zakoriczenia obowigzywania
Promocji.

§ 4. Zasady udziatu w Promocji

1. Promocje moga mieé zastosowanie wytgcznie do Zamdwien ztozonych w okresie obowigzywania Promocji lub do Umoéw
Ramowych / Uméw szczegétowych zawartych w okresie obowigzywania Promocji — w zaleznosci od tresci danego Regulaminu
promocji.

2. Jesli OK chce skorzystac z Promocji - powinien ztozy¢ do OSD Zamdwienie na jedng z Ustug, ktérych dotyczy Promocja, w okresie
obowigzywania Promocji i w tresci Zamodwienia, w czesci okreslajacej Szczegdty zamdwienia w polu ,,Inne uwagi” wskazaé, ze chce
skorzystac z Promocji oraz poda¢ nazwe Promocji, o ktdéra chodzi.

3.  Rezygnacja z udziatu w Promocji przez OK odbywa sie poprzez ztozenie przez OK Zamdwienia, obejmujacego rezygnacje z Ustugi
Swiadczonej na warunkach promocyjnych. W przypadku, gdyby OK w zwigzku z udziatem w Promocji zawart Umowe szczegétowg
i gdyby doszto do jej rozwigzania / wypowiedzenia przez OK lub z winy OK przez OSD przed uptywem okresu jej obowigzywania,
Promocja moze zobowigzywac¢ OK do zaptaty na rzecz OSD kary umownej w wysokosci odpowiadajgcej réznicy optat (liczonej za
caty okres, przez jaki miata obowigzywa¢ Umowa szczegdtowa objeta Promocjq), jakie ptacitby OK, gdyby korzystat z Ustug na
podstawie Cennika, a jakie zobowigzany byt uiszczaé¢ w zwigzku z udziatem w Promocji.

4. W przypadku naliczenia kary umownej, o ktérej mowa w § 4 ust. 3 Zasad promocji, nie ma stosuje sie § 15 ust. 16 Umowy Ramowej.
§ 5. Warunki i przedmiot Promogji

1.  Szczegdétowe warunki Promocji muszg odpowiadaé zasadom réwnego traktowania.

2.  Promocje mogg polegac na okresowym:

1) obnizeniu wszystkich badz czesci Optat Abonamentowych lub Optat Pozostatych w stosunku do ich wysokosci
okreslonej w Cenniku;

2) catkowitej rezygnacji z pobierania przez OSD danej optaty;
3)  zwiekszeniu przeptywnosci lub innych parametréw wszystkich badz czesci Ustug;
4)  zniesieniu limitdw dotyczacych wszystkich badz czesci Ustug.

3. Promocje moga:
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1)  dotyczy¢ wszystkich badz niektorych Ustug;
2)  dotyczyé catego obszaru Sieci POPC badz jego czesci;

3) obejmowac caty okres, na jaki zawierane sg Umowy szczegétowe badz, na jaki sktadane sa Zamdwienia, badz tez moga
dotyczy¢ krétszego okresu — w zaleznosci od tego, jaki bedzie czas obowigzywania Promocji;

4) sie taczy¢, jesli wyraznie zastrzezono taki warunek w tresci danego Regulaminu promocji.
4. Zgodnie z Zasadami dostepu:

1) OSD nie moze oferowac¢ opustow wolumenowych. Kazdy OK ma dostep do tych samych, niedyskryminujgcych
warunkdw, zawartych w Ofercie, niezaleznie od swej wielkosci czy wielkosci sktadanego Zamdwienia;

2) Promocje nie powinny zawiera¢ mechanizméw i rozwigzan, ktére uprzywilejowuja OK wzgledem innych
przedsiebiorcow telekomunikacyjnych lub innych przedsiebiorcow telekomunikacyjnych wzgledem OK, za ktére uwaza
sie m.in.:

a) rozliczenia barterowe oraz powigzanie sprzedazy ustug z zakupem innych ustug od OK lub podmiotu z nim
powigzanego, ktére ograniczajq transparentnos¢ rozliczen;

b) stosowanie krétkotrwatych okresowych promocji cenowych o charakterze dyskryminujagcym, ktére
uniemozliwiajg lub znacznie utrudniajg OK skorzystanie z oferty hurtowej OSD;

c) oferowanie voucheréw i innych ustug dodatkowych, powigzanych z Ustuga, nieujetych w Cenniku;

3) do rekomendowanych mechanizméw elastycznosci cenowej zaktadajagcych oferowanie takich samych warunkéw
wszystkim podmiot korzystajgcym z Ustug naleza:

a) rdzne poziomy opustdw, w zaleznosci od dtugosci i terminu, na jaki zawierana jest Umowa szczegétowa;

b) rdine poziomy opustéw lub doptat, w zaleznosci od poziomu parametréow jakosciowych $wiadczonych
Ustug;

c) dtugoterminowe opusty dla Ustug zwigzane z niskim potencjatem popytowym, dla sScisle okreslonego
obszaru geograficznego.

§ 6. Postanowienia koricowe
1. Kazdorazowo integralng czescig Regulaminu Promocji jest cennik promocyjny.

2.  Zmiany Zasad promocji wymagaja tej samej formy i procedury, co zmiana Umowy Ramowe;j.



